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Форма промежуточного контроля в семестре – зачёт
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых разделов, тем  дисциплины (модуля).
	1. Творчество – важнейшее атрибутивное свойство человека и предмет актуальных научных исследований

	2. Структура и специфика творческого процесса

	3. Разновидности творческой деятельности в ПР и рекламе

	4. Ментально-мировоззренческая структура смысловой сферы ПР-специалиста и копирайтера

	5. Психология творческих способностей в контексте профессиональной деятельности

	6. Факторы интереса современной аудитории

	7. Креативные текстовые технологии в PR и рекламе

	8. Креативный потенциал коллектива 

	9. Диагностика творческих способностей


ФОРМА ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ (2 СЕМЕСТР)
Задания

1.  На основе указанного списка литературы и презентации подготовьте ответы на следующие вопросы, сделайте краткий план-конспект вопросов (формат WORD, Презентация и др.):
1. Творчество как феноменальное свойство личности.

2. Творческое мышление специалиста по связям с общественностью и рекламе: понятие, характеристика. 

3. Типология личности специалиста по связям с общественностью и рекламе.

4. Условия активизации творческого мышления. Мотивация творчества специалиста по связям с общественностью и рекламе. 

5. “Контроль” воображения в процессе творчества. Приемы стимуляции воображения.

6. Создание рекламного текста: этапы создания и психологические механизмы.

7. Креативные техники создания эффективной рекламы.
Творческие задания

2.  ЗАПОЛНИТЕ ТАБЛИЦУ: «Кто "Я" как профессионал?», указав в каждой колонке по возможности до 10 черт.

	Положительные качества – помогают в работе
	Отрицательные качества – мешают работе
	Идеальные профессиональные качества

	1.

2.

3.
	1.

2.

3.
	1.

2.

3.


Ответьте на следующие вопросы:

1) какую колонку было легче всего заполнить? Какую колонку было сложнее всего заполнить? Ответы на эти вопросы помогут вам определить, как вы относитесь к себе – позитивно или негативно, а также на что вы, прежде всего, ориентируетесь в работе: на реальный образ или идеал;
2) к чему ближе ваш идеал – к позитиву или к преодолению негатива?
3) насколько реально помогают в работе качества, перечисленные в каждой колонке? В какой колонке больше действительно необходимых качеств?
4) что можно сделать для преодоления качеств, перечисленных во второй колонке?
5) что можно сделать для развития качеств, перечисленных в первой и третьей колонках?
6) как «плюс» и «идеал» могут компенсировать «минус»?

3. Сформулируйте ПРАВИЛА СОЗДАНИЯ эффективной рекламы
Воспользуйтесь, в том числе видео:

https://www.youtube.com/watch?v=u3uD_nECf2I
https://www.youtube.com/watch?v=ibWUkOcDAzI&pbjreload=10
https://www.youtube.com/watch?v=J_4bOLnShpo
4. Тема: Методы активизации творческого (креативного) мышления
Задание: На основе списка  литературы и видео заполните таблицу «Инструментальные методы активизации творческого мышления автора медиатекста»: отечественная ТРИЗ Г. Альтшуллера; метод морфологического анализа Ф. Цвикки; «Бином фантазии» Дж. Родари; «Решетка идей» Р. Вона, «6 шляп мышления» Эдварда де Бона и др. Уточните полезность и необходимость использования методов в работе специалиста по рекламе и связям с общественностью.

	Методы активизации творческого мышления

	Методы
	Описание реализации метода

	ТРИЗ Г. Альтшуллера
	

	Метод морфологического анализа Ф. Цвикки
	

	«Бином фантазии» Дж. Родари
	

	«Решетка идей» Р. Вона
	

	«6 шляп мышления» Эдварда де Бона
	

	…
	

	…
	


5. ЭССЕ-РЕЦЕНЗИЯ НА ПРОЧИТАННУЮ ЛИТЕРАТУРУ
Задание: выберите из предложенного списка любую понравившуюся одну работу и напишите небольшую эссе-рецензию, отметив собственное отношение к книге,  а также соответствующие психологические механизмы творчества копирайтера и специалиста по связям с общественностью:
Хейзинг Й. Hоmо Ludеns (Человек играющий). М: ЭКСМО-Пресс, 2001. 

Грановская Р.М. Творчество и конфликт в зеркале психологии. СПб., 2006.

Леви В. Л. Искусство быть собой. М.: Знание, 2010.

Жильцова О. Н. Рекламная деятельность: учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. М. : Издательство Юрайт, 2017.
Бехтерева Н.П. Магия творчества // глава «Магия мозга и лабиринты жизни». М.: АСТ, 2015. С. 344-367.

Николаева О. А. Православие и творчество. М. : Никея, 2012.

Петрушин В. И. Развитие творческих способностей: учебное пособие / В. И. Петрушин.  М.: Издательство Юрайт, 2017.
Селезнева Л. В. Подготовка рекламного и ПР-текста. М.: Издательство Юрайт, 2017.

Кутлалиев Асхат. Эффективность рекламы. Москва: Эксмо, 2005.

Горчакова В. Г.. Имидж. Искусство и реальность. Москва: Юнити, 2010.
Видеолекции Курпатова А.В.:
— Секрет креативности // https://www.youtube.com/watch?v=g61wC2MSS1A
— Как развить воображение // https://www.youtube.com/watch?v=MsrKXZXH4Ck
— Что нужно для вдохновения // https://www.youtube.com/watch?v=Y44QkEulv6U
— Как раскрыть свой потенциал // https://www.youtube.com/watch?v=M6uxFJ7bM4E
Форма промежуточного контроля  

Зачёт
Вопросы к зачёту:

Психология творчества. Творчество – важнейшее атрибутивное свойство человека и предмет актуальных научных исследований. Творчество как феноменальное свойство личности. Творческое мышление: понятие, характеристика. 
Структура творческого процесса: завязка, инкубация, инсайт, кульминация, развязка. Правила культуры умственной деятельности. 

Условия активизации творческого мышления. 

Мотивация творчества. Креативная среда как фундамент творчества. Особенности творческого мышления. Параметры креативности. 

Психология творческих способностей в контексте профессиональной деятельности. Гендерная характеристика личности.

Классификация воображения. Операции, посредством которых создаются образы воображения. Способы стимулирования воображения и внимания. Приемы запоминания. “Контроль” воображения. Проблема вымысла в творчестве. 

Этнопсихологический контекст реализации творческого мышления  

Характеристика творческой личности ПР-специалиста. Профессиональные типы PR-специалиста (аморфный, защищающий, воздействующий, демократический)
Разновидности творческой деятельности. Теория креократии. Креативность и эффективность. Отличие креативности от творчества. 

Понятие креатива и креативной технологии в PR и рекламе. Разработка креативных PR-идеи и бренда. Рекламная концепция продукта в PR и рекламной коммуникации. Поэтапный план решения креативной задачи в ПР. 

Личность автора медиатекста: пространство творчества и креатива.

Инструментарий воздействия в медиатексте как проявление творческого потенциала языковой личности. Креатив в рекламе: специфика разных каналов коммуникации. Рекламные тексты в различных носителях. Способы написания креативного рекламного текста.                                                                                                    

Креативные текстовые технологии в PR и рекламе. Традиционные креативные технологии. Развитие креативных технологий в рекламе. Особенности формирования рекламного образа. Мышление образами с участием образов зрительной памяти и воображения, ассоциации. Отличительные особенности художественного и рекламного образов.

Креативный потенциал коллектива. Методы повышения уровня творческих возможностей сотрудников отдела рекламы. 

Диагностика творческих способностей. Диагностика вербального и невербального креатива: методики, подходы.

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины:
                     Основная литература:

1. Ерофеева И.В. Психология медиатекста: учебник и практикум для вуза. Москва: Издательство Юрайт, 2020. 206 с. (Гриф УМО ВО) URL:  https://urait.ru/book/psihologiya-mediateksta-448642
2. Виноградова С.М., Мельник Г. С. Психология массовой коммуникации. Изд-во Юрайт, 2014. 
3. Гулевич О. А. Социальная психология : учебник и практикум для академического бакалавриата / О. А. Гулевич, И. Р. Сариева. 2-е изд., испр. и доп. М. : Издательство Юрайт, 2017. 
4. Жильцова О. Н. Рекламная деятельность: учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. М.: Издательство Юрайт, 2017. 
5. Ильин Е. П.
Психология общения и межличностных отношений : учеб. пособие / Ильин Евгений Павлович. Санкт-Петербург: Питер, 2014.  1 экз.

6. Петрушин В. И. Психология и педагогика художественного творчества + доп. Материал в эбс : учебное пособие для вузов / В. И. Петрушин. 3-е изд., испр. и доп. М. : Издательство Юрайт, 2017. 
7. Петрушин В. И. Развитие творческих способностей: учебное пособие / В. И. Петрушин.  М.: Издательство Юрайт, 2017. 
8. Попова Н. Н. Этнокультурные особенности креативности. Чита: ЗабГУ, 2013. 138 с. 

9. Садовская В. С. Основы коммуникативной культуры. Психология общения : учебник и практикум для прикладного бакалавриата / В. С. Садовская, В. А. Ремизов. — 2-е изд., испр. и доп.  М. : Издательство Юрайт, 2017. 
10. Самсонова А. Н. Психология общения: конспект лекций. Чебоксары: ЧГУ, 2014. 5 экз.

11. Селезнева Л. В. Подготовка рекламного и PR-текста: учебное пособие для вузов / Л. В. Селезнева. М. : Издательство Юрайт, 2017. 
12. Синяева И. М. Реклама и связи с общественностью: учебник для бакалавров / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. М.: Издательство Юрайт, 2017.
13. Столяренко Л. Д.
Психология общения: учебник / Столяренко Людмила Дмитриевна, Самыгин Сергей Иванович.  2-е изд., стер. Ростов-на-Дону: Феникс, 2014. 5 экз.

14. Цыпин Г. М. Психология творческой деятельности. Музыка и другие искусства: монография / Г. М. Цыпин.  М.: Издательство Юрайт, 2017. 
Дополнительная литература:

1. Алтунина И. Р. Социальная психология: учебник для академического бакалавриата / И. Р. Алтунина, Р. С. Немов ; под ред. Р. С. Немова. 2-е изд. М. : Издательство Юрайт, 2017. 
2. Битянова М.Р. Социальная психология: Учебное пособие.2- е изд. СПб.: Издательский дом «ПИТЕР», 2011(з) 2 экз.

3. Богомолова Н. Н.
Социальная психология массовой коммуникации: учеб. пособие / Богомолова Нина Николаевна.  Москва: Аспект Пресс, 2010. 1 экз.

4. Винтерхофф-Шпурк П. Медиапсихология. Основные принципы. / Пер. в нем. Х.: Изд-во Гуманитарный Центр, 2007(з) 2 экз.

1. Ильин Е.П. Психология общения и межличностных отношений. СПб.: Издательский дом «ПИТЕР», 2011. 14 экз.

2. Кейт Негус. Майкл Пикеринг. Креативность. Коммуникация и культурные ценности. СПб.: Гуманитарный центр, 2011. 2 экз.

3. Коццолино Мауро. Невербальная коммуникация. Теории, функции, язык и знак. СПб., 2009. 2 экз.

4. Крысько В. Г.  Социальная психология: учеб. для студентов вузов / В. Г. Крысько. 2-е изд. М.; СПб.; Н.Новгород; Воронеж: Питер, 2007. 2 экз.

5. Ленкова Т.А. Медиатекст в свете текстообразующих стратегий.  М.: ЛИБРОКОМ, 2010. 7 экз.

6. Медиатекст: стратегии - функции - стиль: коллектив. монография / отв. ред. Л. И. Гришаева, А. Г. Пастухов, Т. В. Чернышова.  Орел: [б. и.], 2010. 12 экз.

7. Ольшанский Д. В..
Психология масс / Ольшанский Дмитрий Вадимович. Санкт-Петербург: Питер, 2002. 5 экз.

8. Психология масс: хрестоматия / под ред. Д. Я. Райгородский. - Самара : БАХРАХ-М, 2010. 5 экз.

9. Психология невербального поведения. Теория и практика // Под ред. П. Экмана, Э. Розенберг. СПб.: Издательский дом «ПИТЕР», 2011 (з) 2 экз.

10. Соловьев В.Р. Манипуляции: Атакуй и защищайся. М.: Эксмо, 2011. 2 экз.

11. Ульяновский А.В. Мифодизайн в рекламе: учеб. пособие СПб.: филологический факультет СПбГУ, 2011. 1экз. 

12. Ульяновский А.В. Современные рекламные технологии: учебное пособие / А.В. Ульяновский. СПб., 2011. 2 экз.

Интернет-источники
1. Ерофеева И.В. Психология медиатекста: учебник и практикум для вуза. Москва: Издательство Юрайт, 2020. 206 с. (Гриф УМО ВО) URL:  https://urait.ru/book/psihologiya-mediateksta-448642
2. Селезнева Л. В. Подготовка рекламного и PR-текста: учебное пособие для вузов / Л. В. Селезнева. М: Издательство Юрайт, 2017. URL: https://urait.ru/search?words=Селезнева%20Л.%20В.%20Подготовка%20рекламного%20и%20PR-текста 

3. Жильцова О. Н. Рекламная деятельность: учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. М. : Издательство Юрайт, 2017. URL:
https://urait.ru/search?words=Жильцова%20О.%20Н.%20Рекламная%20деятельность%3A%20учебник%20и%20практикум%20
4. Коноваленко М.Ю., Ясин М.И. Психология рекламы и PR. Москва: Издательство Юрайт, 2016. 394 с. URL:
https://urait.ru/search?words=Коноваленко%20М.Ю.%2C%20Ясин%20М.И.%20Психология%20рекламы%20и%20PR
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы:

Научная электронная библиотека (НЭБ). URL: elibrary.ru
Электронная библиотека ЮРАЙТ. URL: https://www.biblio-online.ru/
Электронно-библиотечная система «Лань». URL:  https://e.lanbook.com/

Электронная библиотека РУКОНТ. URL: http://rucont.ru/ 


Электронно-библиотечная система IPRbooks. URL: http://www.iprbookshop.ru/

Энциклопедический словарь. URL: http://www.dict.t-mm.ru/enc_sl/
Библиотека Российского фонда фундаментальных исследований. URL: http://www.rfbr.ru/rffi/ru/books
Санкт-Петербургский государственный университет. Методы и результаты исследования // URL: www.mediaspb.ru
Библиотека «ПСИ-ФАКТОРА». URL:  http://psyfactor.org/lybr.htm. Психология и общество. Психология СМИ. Влияние СМИ. Исследование СМИ. Медиа-исследования, медиапсихология и медиа-влияние // http://psyfactor.org/lybr75.htm
Выполненные задания отправить Ерофеевой Ирине Викторовне по адресу: 

irina-jour@yandex.ru
https://vk.com/id239320194
Преподаватель  [image: image1.emf]д.ф.н. Ерофеева Ирина Викторовна

Заведующий кафедрой[image: image2.emf]д.ф.н. Ерофеева Ирина Викторовна
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