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Общая трудоемкость дисциплины (модуля) 
	Виды занятий
	Распределение по семестрам
	Всего часов

	
	-

семестр
	-

семестр
	9
семестр
	

	1
	2
	3
	4
	5

	Общая трудоемкость
	
	
	72
	72

	Аудиторные занятия, в т. ч.:
	
	
	14
	14

	лекционные (ЛК)
	
	
	6
	6

	практические (семинарские) (ПЗ, СЗ)
	
	
	8
	8

	лабораторные (ЛР)
	
	
	-
	-

	Самостоятельная работа студентов (СРС)
	
	
	58
	58

	Форма текущего контроля в семестре*
	
	
	зачет
	зачет

	Курсовая работа (курсовой проект) (КР, КП)
	
	
	-
	-


ОРГАНИЗАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ

Цель изучения дисциплины: формирование у студентов базовых знаний в области государственного и общественного регулирования рекламой, навыков применения хозяйственно-правовых норм.
Задачи изучения дисциплины:

• изучение основных принципов регулирования вопросов свободы слова, информации и печати; ограничения на оборот информации, её конфиденциальность, государственная тайна, нормы, институты и судебные дела в сфере деятельности средств массовой информации в РФ;

• формирование умений применять основные положения действующего законодательства РФ, регулирующего деятельность СМИ;

• формирование навыков анализа влияния международной и отечественной судебной практики на деятельность средств массовой информации.
Краткое содержание курса

Перечень изучаемых тем, разделов дисциплины (модуля)
1. Реклама и рекламная деятельность, направления регулирования рекламой.

2. Законодательства о рекламе.

3. Регулирование рекламно-информационной деятельности в СМИ.

4. Международные документы и организации саморегулирования. 
Темы  для  выступления  с  презентацией  /  устного  сообщения  с

представлением тезисов на семинарских и практических занятиях:

Раздел 1. Реклама и рекламная деятельность, направления регулирования рекламой

Вопросы к докладу:

1. История развития рекламы. 

2. Этапы в развитии рекламы и их сущность.

3. Теоретические модели, используемые для объяснения действия рекламы. 

4. Определение понятия «реклама». 

5. Принципы рекламы (принцип повторения, непрерывного усилия, «двойного вызова»). 

6. Классификация рекламы (по целям, по видам рекламодателя, в зависимости от канала распространения, в зависимости от зоны распространения, в зависимости от предмета рекламы). 

7. Рекламодатели и их целевые аудитории (реклама от имени производителя, торговца, частных лиц, правительства, общественных институтов и групп).

8. Направления и способы регулирования рекламы. 

9. Необходимость и организация государственного регулирования рекламы.

Раздел 2. Законодательства о рекламе

Вопросы к докладу:

1. Реклама и свобода массовой информации. Закон «О рекламе» (2006 г.).

2. Функции федерального антимонопольного органа в области контроля и надзора за соблюдением законодательства о рекламе.

3. Саморегулирование рекламной деятельности. 

4. Правовое регулирование рекламы. 

5. Ненадлежащая реклама: недобросовестная реклама; недостоверная реклама; неэтичная реклама; заведомо ложная реклама. 

6. Запрет сравнительной рекламы.

7.  Скрытая реклама. 

8. Особенности рекламы в радио- и телепрограммах. 

9. Ограничения на рекламу алкогольных и табачных изделий, наркотических препаратов, медикаментов и медицинских услуг. Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей. 

10. Права потребителей.

11. Степень ответственности СМИ за содержание распространяемых рекламных сообщений. 

12. Защита интересов несовершеннолетних при производстве и распространении рекламы. 

Раздел 3. Регулирование рекламно-информационной деятельности в

СМИ 

Задания к презентации:

1. Регулирование рекламно-информационной деятельности на радио и телевидении. 

2. Регулирование и контроль телерадиовещания. 

3. Виды вещателей.

4. Лицензирование, ограниченный ресурс и новые технологии. 

5. Содержание лицензии.

6. Конкурсный порядок выдачи лицензий на эфирное телерадиовещание. Федеральная конкурсная комиссия по телерадиовещанию, ее статус и функции. Лицензирование деятельности в области связи.

7. Регулирование рекламно-информационной деятельности в Интернете и в электронных СМИ.

8. Проблемы правового регулирования в условиях информационно-компьютерных технологий.

Раздел 4. Международные документы и организации саморегулирования.

Конспект на тему:

- национальный гражданский Кодекс (в Италии и Голландии);

- закон о коммерческой деятельности (Бельгия);

- закон о СМИ (Австрия);

- закон о маркетинге и защите прав потребителей (Португалия, Скандинавские страны);

- закон о недобросовестной конкуренции (Германия, Швейцария, Греция).

Заполните таблицу:

	Продукт
	СМИ
	Франция
	Германия
	Великобритания

	Алкоголь




	ТВ
	Реклама напитков, содержащих более 12% алкоголя, запрещена  
	Все алкогольные напитки могут рекламироваться по телевидению. Однако существуют правила относительно того, как их рекламировать. Например, запрещено показывать спортсменов, употребляющих алкоголь, или каким-то образом пропагандировать идею положительного влияния алкоголя на возможности человека.
	Согласно независимой Комиссии по телевидению (НКТ), в Англии нет запрета на рекламу по телевидению каких-либо алкогольных напитков. Однако запрет на рекламу спиртного существует де-факто

	Табак
	
	
	
	

	…
	
	
	
	


 Примерный перечень понятий для проведения терминологической работы по темам: 

Этапы в развитии рекламы и их сущность

Направления и способы регулирования рекламы.
Реклама и свобода массовой информации. Закон «О рекламе» (2006 г.).

Правовое регулирование рекламы.

Права и обязанности рекламодателей, рекламопроизводителей и рекламораспространителей.
Регулирование рекламно-информационной деятельности на радио и телевидении.

Регулирование рекламно-информационной деятельности в Интернете и в электронных СМИ.

Международный кодекс рекламной практики.

Особенности законодательства о рекламе в зарубежных странах.
Темы составления обобщающих таблиц 

1. Реклама и рекламная деятельность, направления регулирования рекламой.

2. Законодательства о рекламе.

3. Регулирование рекламно-информационной деятельности в СМИ.

4. Международные документы и организации саморегулирования.

Оформление письменной работы согласно МИ 4.2-5/47-01-2013 Общие требования к построению и оформлению учебной текстовой документации
Форма промежуточного контроля  
Зачет

При определении уровня достижений обучающих на зачете обращается особое внимание на следующее: 
- дан полный, развернутый ответ на поставленный вопрос;
 - показана совокупность осознанных знаний об объекте, проявляющаяся в свободном оперировании понятиями, умении выделить существенные и несущественные признаки, причинно-следственные связи; 
- знание об объекте демонстрируются на фоне понимания его в системе данной дисциплины и междисциплинарных связей; 
 ответ формулируется в терминах дисциплины, изложен литературным языком, логичен, доказателен, демонстрирует авторскую позицию обучающегося; 
- теоретические постулаты подтверждаются примерами из практики.
Перечень теоретических вопросов для зачета:

1. Предмет и основные принципы правового регулирования рекламно-информационной деятельности. 

2. Цели и методы общественного регулирования рекламной деятельности.

3. Механизм государственного регулирования рекламной деятельности.

4. Законодательство, регулирующее рекламную деятельность в РФ.

5. Федеральный закон РФ «О рекламе». Понятие рекламы. Общие и специальные требования к рекламе.

6. Ненадлежащая реклама. Недобросовестная реклама и правовые способы борьбы с ней.

7. Права потребителя на достоверную и правдивую информацию об изготовителе товара, о товаре, его качестве и безопасности. Правовая защита авторских прав.

8. Особенности отдельных видов рекламы и их правовое регулирование.

9. Участники рекламной деятельности и их правовое положение.

10. Правовая защита интересов участников рекламного процесса.

11. Правовой статус участников рекламной деятельности.

12. Ответственность участников рекламно-информационной деятельности.

13. Юридическая ответственность за нарушение законодательства о рекламе.

14. Саморегулирование рекламной деятельности.

15. Особенности законодательства о рекламе в зарубежных странах.

16. Международный кодекс рекламной практики.

17. Защита несовершеннолетних при производстве, размещении и распространении рекламы.

18. Особенности рекламы в телепрограммах и телепередачах.

19. Особенности рекламы в радиопрограммах и радиопередачах.

20. Особенности рекламы в периодических печатных изданиях.

21. Особенности рекламы алкогольной продукции. 

22. Особенности рекламы табака, табачных изделий и курительных принадлежностей.

23. Особенности рекламы лекарственных средств, медицинской техники, изделий медицинского назначения и медицинских услуг.

24. Особенности рекламы биологически активных добавок и пищевых добавок, продуктов детского питания.
 Описание процедур проведения промежуточной аттестации 

Зачет

При определении уровня достижений, обучающих на зачете учитывается: 

-  знание программного материла дисциплины; 

-  знания, необходимые для решения типовых заданий, умение выполнять предусмотренные программой типовые задания; 

- владение методологией дисциплины, умение применять теоретические знания в нестандартных ситуациях при решении творческих заданий, обосновывать свои действия. 

Проведение промежуточной аттестации в форме зачета позволяет сформировать индивидуальный балл студента по дисциплине по результатам текущего контроля, реализуемого в форме балльно-рейтинговой системы оценивания, т.к. оценочные средства, используемые при текущем контроле, позволяют оценить знания, умения и владения навыками/опытом деятельности обучающихся при  освоении дисциплины. 

Преподаватель высчитывает индивидуальный балл как сумму баллов текущего и итогового контроля. 

Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
1. Васильев, Г.А. Основы рекламы : учеб. пособие / Г.А. Васильев, В.А. Поляков. – М. : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2010. – 407 с.

2. Капитонов, Э.А. Управление общественными отношениями : учеб. пособие / Э.А.Капитонов, Г.П. Зинченко, А.Э. Капитонов. – 2-е изд. – М. ; Ростов-на-Дону : Дашков и К : Академцентр, 2009. – 368 с.

3. Панкратов, Ф.Г. Основы рекламы : учебник / Ф.Г. Панкратов, Ю.К. Баженов, В.Г. Шахурин. – 10-е изд., перераб. и доп. – М.: Дашков и К, 2008. – 532 с.

4. Синяева, И.М. Основы рекламы : учебник и практикум / И.М. Синяева, О.Н. Жильцова, Д.А. Жильцов – М. : Издательство Юрайт, 2017. – 552 с.

5. Щепилова, Г.Г. Реклама : учебник / Г.Г. Щепилова, К.В. Щепилов. – 2-е изд. – М.: Издательство Юрайт, 2017. – 381 с.
Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы* 
Каждому студенту предоставляется возможность индивидуального дистанционного доступа из любой точки, в которой имеется Интернет, к информационно-справочным и поисковым системам, электронно-библиотечным системам, с которыми у вуза заключен договор (ЭБС «Троицкий мост»; ЭБС «Лань»; ЭБС «Юрайт»; ЭБС «Консультант студента»; «Электронно-библиотечная система elibrary»; «Электронная библиотека диссертаций»).

№ п/п Название сайта Электронный адрес

1 Официальный сайт Института социологии Российской академии наук www.isras.ru

2 Официальный сайт Института социально-политических исследований РАН www.isprras.ru

3 Официальный сайт международной социологической ассоциации www.isa-sociology.org

4 Официальный сайт всероссийского центра изучения общественного мнения www.wciom.ru

5 Официальный сайт Аналитического цента Юрия Левады «Левада-центр» www.levada.ru

6 Официальный сайт Фонда «Общественное мнение» www.fom.ru

7 Официальный сайт факультета социологии Российского государственного социального университета www.socio.rgsu.net

8 Институт социологии РАН http://www.isras.ru/

9 Институт научной информации по общественным наукам http://www.inion.ru/

10 Журнал «Социологические исследования» (Социс) http://www.isras.rssi.ru/R_SocIs.htm
*Указываются базы данных,  информационно-справочные и поисковые системы необходимые для проведения конкретных видов занятий по дисциплине.
Доцент кафедры социологии, канд.социол.наук  Артюшенкова Е.В.
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